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Brand Positioning e agroalimentare

Courseware multimediale

Q TIPOLOGIA DI EROGAZIONE

A CHI SI RIVOLGE

Il corso €& rivolto a imprenditori e dipendenti
operanti nel settore food interessati ad
applicare tecniche di digital marketing per la

promozione delle loro attivita, freelance e Yy CRUIZIONE
I;vgraton autonoml che operano nel settore REQUISITI . 6 mesi
gitale e vogliono aggiornare le loro 3
competenze web e social media. Sistema operativo:
WINDOWS, MAC
browser:
OBIETTIVI FIREFOX (ultima versione)
Requisiti da installare:
o ] ) Adobe Flash Player, Java (ultime
L’obiettivo di questo corso & insegnare alle versioni)
aziende del comparto agroalimentare come DURATA
organizzare correttamente la propria identita di 6 4 ore
marca, caposaldo e punto di partenza di tutto. Il
corso sara un excursus di marketing rivolto a CODICE CORSO
tutti coloro che hanno prodotti e servizi di 0CDG111

eccellenza da comunicare, ma non solo.

Il Brand positioning € la posizione occupata da
un brand (e dai relativi prodotti) nella mente dei
consumatori, sulla base delle differenze rispetto
ai competitor. L’approccio alla base del
posizionamento nel mercato non € quello di
creare necessariamente un qualcosa di nuovo e
diverso, bensi quello di trattare cio che gia e
presente nella mente dei consumatori andando
a studiare come ragiona la concorrenza e
batterla in questo frangente.
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CONTENUTI
Il Mercato enogastronomico a tavola L’identita di Marca Affrontare il mercato
e Laforza del territorio e Lacomposizione di una marca e |l concetto di proposta di valore
e |l Marketing esperienziale e La marca come garanzia e firma e Segmentazione e differenziazione
e Analisi di un territorio e |l fine del Naming o |l passaggio da Trademark a Lovemark
e |l valore del confronto e Leregole del Naming e |l concetto di Unique Selling Proposition
e La struttura di una offerta o |Le fasi decisionali nella scelta del nome e Esercitazione del prisma di Kapferer
e La percezione nei consumatori
e Laricerca della domanda latente
e Lacreazione di un processo
e Lo studio degli intenti di ricerca
ESERCITAZIONI SUPERAMENTO CERTIFICAZIONI
All'interno del corso vi saranno momenti di Una volta seguite tutte le lezioni proposte nella Gli attestati rilasciati permettopo .di acquisire
verifica aventi come oggetto domande loro interezza di tempo & possibile ottenere competenze secondo quanto indicato dal
attinenti all’largomento appena trattato. In l'attestato di superamento del corso. g::c%emoartkteDsl’g(r:eoi?F;nza.riigr,aqglgngd;:[tisfanlzm
caso d r.isposta errata, lutente nor.1 potra Si:;;:gsgzpsgogs eégsggigicl)g %t?gr:ggfgoﬁ)g I:’:tl competenze digitali necessarie per operare
proseguire o concludere la for.ma2|one se corretto completamento del momento correttamente a livello professionalizzante
non affrontando nuovamente il momento di formativo finale. nel lavoro in Europa.

verifica.

| VANTAGGI DELL'E-LEARNING

- Risparmio in termini di tempi/costi - Piattaforma AICC/SCORM 1.2 conforme agli standard internazionali
- Accessibilita ovunque e in ogni momento - Possibilita di rivedere le lezioni anche dopo aver terminato il corso




